
Мониторинг социальных сетей обучающихся



Мониторинг социальных сетей: задачи

● Изучение социальной ситуации ребенка

● Изучение интересов и склонностей

● Анализ эмоционального состояния 
ребенка

● Предупреждение социально-
рискованного, девиантного 
и самоповреждающего поведения

ДЛЯ ЧЕГО?КТО ПРОВОДИТ?

● Классный руководитель

● Педагог-психолог

● Социальный педагог
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НА ЧТО ОБРАЩАЕМ ВНИМАНИЕ?

Деструктивный контент Потенциально-опасный контент

● психо-активные вещества (ПАВ)

● суицидальные направленности

● ультрас и национализм

● криминальная направленность

● скулшутинг

● оппозиционные взгляды

● рискованные увлечения 

● депрессивная направленность 
и интерес к теме смерти

● шок-контент

● алкоголь и табакокурение

● экстремальное похудение (диеты)

● сатанизм и религиозные движения

Зона внимания
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НА ЧТО ОБРАЩАЕМ ВНИМАНИЕ?

Место размещения контента 
отрицательного характера

Наличие фраз – маркеров
примеры статусов/подписей к фотографиям

￮ аватар

￮ статус профиля/ник

￮ фоновое фото

￮ записи на стене

￮ сообщества

￮ видеозаписи в профиле

￮ «Скажи, как мне быть жизнерадостным?»
￮ «Пора завязывать с дерьмом. Я про людей»
￮ «Тебя предадут те, кому ты больше всего 
веришь»
￮ «Жизнь разносилась как туфля, из потолка 
растет петля»
￮ «Нас только трое: я, мое одиночество 
и бухло»
￮ «Каждый был хоть однажды настолько 
одинок или расстроен, что думал о суициде…»

Зона внимания
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ПРИМЕРЫ ОТРИЦАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА

Одобрение и пропаганда употребления 
наркотических средств, психотропных 
и (или) одурманивающих веществ

Пропаганда насилия. Формирование 
взглядов о допустимости насилия 

и жестокости, побуждение к осуществлению 
насильственных действий
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ПРИМЕРЫ ОТРИЦАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА

Пропаганда противозаконного поведения, 
создание «альтернативной реальности», 
противопоставление себя обществу 

Пропаганда ненависти к обществу, 
подстрекательство к массовому убийству 

с последующим суицидом
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ПРИМЕРЫ ОТРИЦАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА

Пропаганда саморазрушающего, 
самоповреждающего, суицидального 
поведения

Рискованные увлечения
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ПРИМЕРЫ ОТРИЦАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА

Призывы к выходу на митинги 
и совершениям противоправных действий, 
популяризация протестных акций

Депрессивный контент: 
при длительном просмотре негативно 

влияет на эмоциональный фон, 
самооценку, мировосприятие
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ПРИМЕРЫ ОТРИЦАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА

Шок-контент: при просмотре возникают 
тревога, отвращение и страх, последствия: 
нормализация вида ран, смерти, насилия

Пропаганда нездорового образа жизни, 
участие в незаконных продажах 

(алкоголь, курение)
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ПРИМЕРЫ ОТРИЦАТЕЛЬНОГО КОНТЕНТА

Небезопасные способы похудения, 
расстройство пищевого поведения, 
торговля препаратами для снижения веса, 
пропаганда худобы

Сатанизм и религиозные движения: подмена 
нравственных ориентиров, интерес 

к эзотерике, альтернативному 
мировосприятию



КАК НАЙТИ 
СТРАНИЦЫ?

КАК ЧАСТО 
МОНИТОРИТЬ?*

АЛГОРИТМ ДЕЙСТВИЙ 
ПРИ ОБНАРУЖЕНИИ: 
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Мониторинг социальных сетей: что? где? когда?

ОТ КОГО МОЖЕТ 
ПОСТУПИТЬ СИГНАЛ?
ОБ ОТРИЦАТЕЛЬНОМ КОНТЕНТЕ

• обучающиеся Школы
• родители

• сбор информации 
об аккаунтах от самих 
обучающихся

• поиск отсутствующей 
информации через 
поиск, через 
мониторинг 
друзей/подписчиков

• 1 раз в месяц
• в отношении 

обучающихся,
состоящих 
на ВШУ/отмеченных 
в АИС КП –
1 раз в неделю

• классный незамедлительно 
сообщает специалистам 
Службы психолого-
педагогического и 
социального сопровождения, 
информирует ЗВР

• коллегиальное решение 
о дальнейших действиях 
(беседа с обучающимся/беседа 
с родителями/организация 
психолого-педагогического 
сопровождения/вызов на совет 
профилактики/постановка 
на ВШУ)

*Общий (сводный) учет случаев выявления негативного 
контента ведет социальный педагог, либо другое лицо, 

назначенное администрацией Школы
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